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یـــه بــــرند وقتی محـبـــوب میــشـــه که بتونه 
بــه  و  بــده  رقبــا  از  متمایــز  هــایی  وعــده 
اون وعــده هــا در هــر شــرایطی عمــل کنــه

برنــد  یــه  بــه  شــدن  تبدیــل  راز 
محبــوب از زبــان »والــت دیزنــی«
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برند با عمل به وعده ها و خلق تجربه های ناب شــکل میگیره. 	
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موفقیــت برندهــا بــه ایــن بســتگی داره کــه بتونــن بیــن ســود شــرکت، 

رضایــت مشــتری و منافــع جامعــه تعــادل ایجــاد کنــن.
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برند شما چیزیه که مردم وقتی شما توی اتاق نیستین، درباره تون میگن.
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    برند اون چیزی نیس که ما به مصرف کننده میگیم؛

 برند اون چیزیه که مصرف کنندگان به همدیگه میگن.
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برندسازی نه با شعار،
بلکه با عمل، اعتماد و تجربه های ماندگار خلق میشه.
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برند باید جایگاه خاصی تو ذهن مشتری داشته باشه.
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»برندینگ« جاده رو می سازه و »فروش« خودروی در حال حرکت توی اونه.
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فروختن آب به كسی كه توی بیابون مونده، کار آسونیه
که هر كسی می  تونه اونو  انجام بده

اما موفقیت در انتظار كسیه كه بتونه به صحرانشینان ماسه بفروشه!
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توجه مشتری رو جلب کنین تا به حرف شما گوش کنه .
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یه موقعیت رو به خاطر بیارین که با شفافیت و صداقت، 
تونستین اعتماد مشتری رو جلب کنین.
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هدف بازاریابی اینه که مشتری رو آنقدر خوب بشناسیم و درک 
کنیم که محصول یا خدمات بطور کامل با نیاز اون مطابقت داشته 

باشه و خودش به فروش برسه.
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تقسیم بندی بازار و انتخاب درست بازار هدف،

مسیر موفقیت رو مشخص می کنه.
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بازاریابی یعنی خلق ارزش، نه فقط فروش
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مدل 4P )محصول، قیمت، توزیع، ترفیع(
 اساس برنامه ریزی بازاریابیه.
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وعده، اون هم یه وعدهٔ چشمگیر، روح یه تبلیغه.
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بیشتر تبلیغات چی ها هیچ قولی نمیدن؛ شکست توی این بازار حتمیه.
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موفقیت یه گام بزرگ توی آینده نیس؛
موفقیت گام های کوچکیه که امروز برداشته میشن.
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اینروزا مردم قیمت همه چیز رو می دونن، 
اما ارزش هیچ  چیز رو نمی دونن.  
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هنگامی که دستاتون رو در جلو یا پشت خود گره می زنین

به مخاطب این موضوع مخابره میشه که موضوع صحبت اهمیتی نداره!
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ما همیشه دنبال چیزی هستیم که از ما دوره،
در حالی که جواب، خیلی وقتا درست جلوی چشمامونه!
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همه »چگونگی ها« بی معنی خواهند بود
اگه »چراهای« شما به اندازه کافی قدرتمند باشن!
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بعضی آدما با نگاه متفاوتشون می تونن مسیر زندگی بقیه رو تغییر بدن.
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اگه سرسخت نباشین، کارها رو زود رها می کنین؛

و اگه انعطاف پذیر نباشین، راه حل های دیگه رو نمی بینین.
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مشتری شما از شما خرید نمیکنه، به شما اعتماد میده.
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                                         اقبال لاهوری:

هــــر دو به منـزلی روان، هــر دو امیر کاروان

عقل به حیله می برد ، عشق بـرد کشان کشان

تعبیرمعنا: گرچه هم عقل و هم عشق هر دو راهنمای رسیدن به هدف هستن، اما 

عشق راهی قوی تر، بی واسطه تر و مؤثرتره که انسان رو با نیرویی درونی و قاطع به 

مقصد می رسونه، در حالی که عقل با تکیه بر تدبیر و حسابگری پیش میره.  
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