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چه چیزی شما رو خاص می کنه؟
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فراتر از محصول، تجربه بفروشین. تجربه مشتری شما چیه؟
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یه برند قوی، توی ذهن مخاطب حک می شه. 
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برندسازی شخصی: اعتبار شما و سرمایه شماس.  	
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اگه با همه حرف بزنی، در واقع با هیچ کس حرف نزدی! 	
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برندسازی شخصی فقط درباره خودتون نیس؛ 
درباره ارتباطات و روابطیه که می سازین.
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محصول چیزیه که می فروشین،
 در حالی که برند دلیلیه که مشتریان از شما خرید می کنن.
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      پاسخ شماره قبل



فروش، یه هنره و یه علم.
شما بیشتر روی کدوم تمرکز می کنین؟
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چطور با مشتریانی که »فقط قیمت« براشون مهمه، کنار میاین؟ 
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آموزش مداوم به فروشنده ها، 
منجر به افزایش قابل توجه فروشِِ می شه.
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هنر پیگیری توی فروش، تفاوت بین معامله موفق و از دست رفته اس. 
چند بار پیگیری می کنین؟
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رمز موفقیت توی دنیای رقابتی کسب وکار، 
انجام کاریه که پیش از این به فکر رقبای شما نرسیده. 
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به جای گشتن به دنبال مشتری برای محصولات خود، 
به دنبال محصولاتی مناسب برای مشتریان خود بگردین.
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مشتری شاکی نشونی از یه فرصت بزرگ برای کسب و کار بیشتره.
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 ،)SEO( بهینه سازی محتوا برای موتورهای جستجو

بازاریابی از طریق شبکه های اجتماعی، 

استفاده از بازاریابی دهان به دهان

 از جمله روش های بازاریابی مؤثر با بودجه کم هستن.

      پاسخ شماره قبل
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هدف اصلی تبلیغات چیه؟ 	
1. افزایش فروش 2. آگاهی از برند 3. جذب مشتری
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      پاسخ شماره قبل



رمز موفقیت توی تبلیغات، دادنِِ وعده سود به مصرف کننده اس.
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باورهای محدودکننده، بزرگترین مانع شما هستن.

کدوم باوره که شما رو عقب نگه داشته؟
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برای ثروتمند شدن، باید ارزش آفرینی کنی، 
نه اینکه فقط سخت کار کنی.
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گام اول توی مذاکره، شناخت طرف مقابله. 

رفتن به فهرست 22



شکست وجود نداره یا میبری یا یاد میگیری چطوری ببری...
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یه مدیر خوب، تیمش رو توانمند میکنه.
چطور به اعضای تیمتون قدرت می دین؟
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یادگیری مستمر، رمز بقا توی دنیای امروزه.
این ماه چی یاد گرفتین؟
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محرک های اصلی خرید مشتری، شامل نیاز به حل یه مشکل، 

تمایل به کسب یه مزیت و فشارهای اجتماعی یا احساسی هستن.
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      پاسخ شماره قبل
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وضوح پیام، مهم ترین اصل توی ارتباطه. 
پیام باید قابل دریافت و درک باشه.
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ابوالفضل بیهقی:

تدبیر کن و کار به تقدیر میفکن؛ کاندک تدبیر به از صد تقدیر

http://noyanrestaurant.ir/qr

